
ISSN 0122 8117

Vol.13No.6Noviembre/Diciembre2008

'"

l,

\ .....---

~
1

~ ~[{f!
(i]ñ)b l.



Enestaedidón NOVIEMBREDICIEMBRE20081 Vol. 13No.6

Pinturasy recubrimientos
11 Crecenpinturasdetráfico

Buen manejo de inventarios. productos complementarios a la
aplicación y conocimiento del comportamiento de este nicho.
son claves para competir en el mercado de las pinturas de
tráfico.

16 Oisolventesrenovables
Buscar disolventes con un bajo impacto ambiental y que pro-
vengan de recursos renovables es la meta hacia donde se
encamina la formulación de pinturas.

21 Aroma:valoragregadoenlaspinturas
Las estrategias para mantener una buena posición dentro del
mercado van desde la reducción de costos de producción. has-
ta la inclusión de nuevos valores agregados a los productos.
En el segmento arquitectónico. los aromas aparecen como una
nueva alternativa que no aumenta costos y permite dar una
característica especial a los productos.

2S Calidad,conceptoclaveen Cubrecol
El sector pinturero de la región andina tuvo su punto de en-
cuentro en Cubrecol 2008. Los empresarios y técnicos ya se
preparan para la sexta versión de este certamen.

Profesionaldel mes:Colombia

28 Colombiaesmáscompetitiva
El mercado de pinturas en ese país andino ha tenido un gran
desarrollo en los años recientes. gracias a la llegada de com-
pañías extranjeras y a una mayor conciencia del público so-
bre las necesidades de protección de las superficies contra
la corrosión.

Proteccióndesuperficies

y controldecorrosión
32 Perfilderugosidadenpinturas

La medición de la aspereza en una superficie de acero influye en
el desempeño de los recubrimientos anticorrosivos que se le
apliquen.

36 Pinturasabasedepolvodezinc(1)
Las pinturas anticorrosivas son reconocidas como el método
más conveniente. desde un punto de vista técnico-económico.
para controlar el deterioro por corrosión del hierro y del acero
expuestos en ambientes de alta agresividad tales como suelos.
medios acuosos y atmósfera.
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