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Informe especial: Envases Plasticos
Mil usos e innovaciones

POR ANDRES NININ Y 0SCAR QUIROZ

Los empaques plasticos, gracias a su comprobada versatilidad y a S o
la innovacion permanente que presentan, asumen un rol estelar A
en la “torta” productiva de la Industria de los Envases y Embala-

jes. Esto se comprueba observando la gran variedad de plasticos disponibles, cuyas apli-
caciones enriquecen y se corporizan en novedosos packaging.

En esta Industria, los mas empleados entre otros, debido a sus propiedades y caracte-
risticas, son: el polietileno tereftalato (PET, muy utilizado en bebidas carbonatadas,
agua purificada, aceites, cosméticos y conservas), el polietileno de alta y baja densidad
(PEAD y PEBD, bolsas, botellas, peliculas y tapas para botellas), el polipropileno (bote-
llas, pelicula y productos de consumo como popotes y charolas), el poliestireno (PS,
vasos desechables, carcazas de electrodomésticos y cubiertas de cassettes), el cloruro
de polivinilo (PVC, blister) y el policarbonato (PC, en botellones).

Estos entre los mas relevantes, son los aspectos que se vuelcan en este lugar que consta
de articulos técnicos y una seccion de novedades y noticias.
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EL PET vuelve

POR PHIL MYERS

Debido al impacto de los huracanes Katrina, Rita y Wilma, la industria de fabricacion
de petroquimicos y PET en USA y en el Golfo de México experimentaron dificultades
sin precedentes a finales del ano pasado. Sin embargo, pocos meses después, el sumi-

nistro volvio a la normalidad.
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Pujante, dinamica y versatil
PorR DAFNE BURGOS

La industria plastica en México es una de las mas pujantes de la actualidad, ano tras
ano crece su consumo, y en 2005, la cifra alcanzoé los 3,908 millones de toneladas y se

estima que para 2006, su crecimiento llegue al 6.3%.
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DISENO & MERCADOTECNIA

MANIPULEO Y TRANSPORTE

actores clave en el mercadeo
'0R DOLORES VIDALES Y MARIBEL
LEMAN DE LA VEGA

fl envase en las estrategias de mercadeo
uda a realizar la venta en el punto de

ompra, dentro del almacén y a través de

procesos de comercializacion en los

PoR CRISTINA VENTURA

Los denominados envases activos e inteli-
gentes han nacido como un plus cualita-
tivo a las necesidades de reforzar y aumen-
tar la vida util y la posibilidad de que el
producto pueda estar mas tiempo en el

mercado, sin deteriorarse. Aunque atin no
estan muy expandidos, su futuro se vis-
lumbra prometedor, puesto que permitiran ofrecerle los consu-
- midores la comodidad, calidad y seguridad que ellos necesitan
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Una forma de crear valor
Por FERNANDO MUNIZ
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Convertir un problema en
una solucion

POR BENITO GRITZEWSKY
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Haciendo caminos al andar...
Por NORMA RODRIGUEZ

Sobre la base de la solicitud del Mercosur,
instituida por la Asociacion Estratégica de
Institutos de Tecnologia Industrial de este
mercado, la Agencia Cooperacion Interna-

cional de Japon (JICA) como represen-
tante de la ejecucion principal, acordé rea-
lizar el estudio sobre el mejoramiento de la tecnologia de enva-
ses y embalajes.
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100
Tecnologia al servicio de la estética
Por CeciLIA DEVOTO

Argentina se ubica como uno de los pai-
ses productores de vinos mas selectos vy,
ano a ano, mejora su posicion en este
competitivo mercado. Esto a su vez
impulsa la necesidad de diferenciacion y

el constante desafio por mantenerse a la
vanguardia.
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El valor de las ventas E+E
Por HIRAM CRUZ
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