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Informe especiaL: Envases PLásticos
MiL usos e innovaciones
POR ANDRÉS NININ v OSCRR QUIROZ

Los empaques plásticos, gracias a su comprobada versatilidad y a
la innovación permanente que presentan, asumen un rol estelar
en la "torta" productiva de la Industria de los Envases y Embala-
jes. Esto se comprueba observando la gran variedad de plásticos disponibles, cuyas apli-
caciones enriquecen y se corporizan en novedosos packaging.
En esta Industria, los más empleados entre otros, debido a sus propiedades y caracte-
rísticas, son: el polietileno tereftalato (PET, muy utilizado en bebidas carbonatadas,
agua purificada, aceites, cosméticos y conservas), el polietileno de alta y baja densidad
(PEAD y PEBD, bolsas, botellas, películas y tapas para botellas), el polipropileno (bote-
llas, película y productos de consumo como popotes y charolas), el poliestireno (PS,
vasos desechables, carcazas de electrodomésticos y cubiertas de cassettes), el cloruro
de polivinilo (PVC, blister) y el policarbonato (PC, en botellones).
Estos entre los más relevantes, son los aspectos que se vuelcan en este lugar que consta
de arúculos técnicos y una sección de novedades y noticias.
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El PET vueLve
POR PHIL MVERS

Debido al impacto de los huracanes Katrina, Rita y Wilma, la industria de fabricación
de petroquímicos y PET en USA y en el Golfo de México experimentaron dificultades
sin precedentes a finales del año pasado. Sin embargo, pocos meses después, el sumi-
nistro volvió a la normalidad.

20
Pujante, dinámica y versátiL
POR DRFNE BURGOS

La industria plástica en México es una de las más pujantes de la actualidad, año tras
año crece su consumo, y en 2005, la cifra alcanzó los 3,908 millones de toneladas y se
estima que pal-a 2006, su crecimiento llegue al 6.3%.
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52
Factores clave en el mercadeo
POR DOLORES VIDRLES y MRRIBEL

ALEMRN DE LR VEGR

Elenvase en las estrategias de mercadeo
ayudaa realizar la venta en el punto de
compra,dentro del almacén ya través de
los procesos de comercialización en los
medios.Además identifica al producto evitando sustitución por
lacompetencia.

58
Activos, inteligentes y seguros
POR CRISTI N R VE NTU R R

Losdenominados envases activos e inteli-
gentes han nacido como un plus cualita-
tivoa lasnecesidades de reforzar y aumen-
tar la vida útil y la posibilidad de que el
producto pueda estar más tiempo en el
mercado,sin deteriorarse. Aunque aún no
están muy expandidos, su futuro se vis-
lumbra prometedor, puesto que permitirán ofrecerle los consu-
midoresla comodidad, calidad y seguridad que ellos necesitan
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Una forma de crear valor
POR FERNRNDO MUÑIZ

MeDIO AMBIENTE

82
Convertir un problema en
una solución
POR BENITO GRITIEWSKY
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96
Haciendo caminos al andar ...
POR NORMR RODRÍGUEZ

Sobre la base de la solicitud del Mercosur,
instituida por la Asociación Estratégica de
Institutos de Tecnología Industrial de este
mercado, la Agencia Cooperación Interna-
cional de Japón UICA) como represen-
tante de la ejecución principal, acordó rea-
lizar el estudio sobre el mejoramiento de la tecnología de enva-
ses y em balajes.
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Tecnología al servicio de la estética
POR CECILIR DEVOTO

CIFRAS DEL SECTOR

106 VITRINA

ETIQUETAS

Argentina se ubica como uno de los paí-
ses productores de vinos más selectos y,
año a año, mejora su posición en este
competitivo mercado. Esto a su vez
impulsa la necesidad de diferenciación y
el constante desafío por mantenerse a la
vanguardia.
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El valor de las ventas E+E
POR HIRÁM CRUZ
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