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Mitten im Markt

Messe Stuttgart @

Passend zur starken Fleischbranche prasentiert sich
die SUFFA in neuem Gewand - dynamisch, jung und
aktiv. Seien Sie es auch und nutzen Sie drei Tage voller
Innovationen, Trends und Ideen! Informieren Sie sich
Uber Entwicklungen und Lésungen in Handwerk und
Industrie. Lassen Sie sich inspirieren durch die geballte
Kompetenz: Die SUFFA ist BUhne und Marktplatz fur die
gesamte Fleischbranche und ideale Plattform fUr den
Austausch Uber alle Aspekte von Produktion und
Verkauf. Zeigen Sie Zeitgeist und Weitblick - kommen
Sie auf die Messe Stuttgart zur SUFFA 2011!

www.sueffa.de

SUFF,

Die Fachmesse fur die Fleischbranche



