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Vermarktungskonzept
fiir Bio-Spezialitaten

Vor rund 20 Jahren grindeten zehn Gesellschafter die GmbH Jahnsfel-
de mit dem erklarten Ziel, Ackerbau und Viehzucht in einem geschlos-
senen naturlichen Stoffkreislauf zu betreiben. Sie stellten die Produk-
tion auf organisch-6kologische Landwirtschaft nach Bioland-Richtlinien
um. Die Bio-Pioniere in Brandenburg wolllten ihre Erzeugnisse auch
selbst veredeln und als Direktvermarkter verkaufen. Nach der Umstel-
lung auf eine 6kologische Bewirtschaftung konnten die Produkte des
Landgutes schlieBlich als Bio-Ware deklariert werden. Das Vermark-
tungskonzept begann aufzugehen. Das hochwertige Bio-Fleisch der
Rinder, Schweine und Schafe sowie die daraus hergestellten Bio-Spezi-
alitaten treffen heute auf eine steigende Nachfrage. Seite 48

Flrs Schlachten gut gerustet

Beim Schlachten mussen die ein-
zelnen Arbeitsschritte  perfekt
aufeinander abgestimmt sein.
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Das gilt vor allem fur Schlacht-
linien mit einem hohen Automati-
sierungsgrad. Flr die Ausstattun-
gen im unreinen Bereich gelten
zudem hochste Hygieneanfor-
Seite 32

derungen.

Funktional und marktgerecht

Das Verpacken von Lebensmit-
teln stellt die Hersteller von Ver-
packungsmaterial vor viele Her-
ausforderungen. So missen sich
zum Beispiel Folien und Schalen
aller Art mit verschiedenen Ver-
packungsmaschinen leicht verar-
beiten lassen und auch verbrau-
cherfreundlich sein. Seite 40
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Beilagenhinweis:

Auf Seite 18 dieser Ausgabe befindet sich eine aufgeklebte
Postkarte der Firma Poly-clip System, 60489 Frankfurt/Main.

Continuoys

Wir bitten um Beachtung! frozen meaf higpes C,CUtting of

ks, any shape,

von
Jelnerung fo
nutedichen Caeniger 0

oc!

é‘;‘h‘\‘eur‘:\e\sc\\b‘“

Die Fleischerei 1-2/2011 Maschinenfabrik LASKA Ges.m.b.H., MakartstraBe 60, A-4050 Traun - AUSTRIA
Telefon +43-7229-606-0, Fax +43-7229-606-400, www.laska.at, e-mail: laska@laska.at




