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Balance de Ferias y Congresos.
EI ario 2009 tuvo por primera vez mayor
inversion en congresos ($1.081.074.820)
que en ferias ($1.019.658.460), sumando
$2.100.733.280 totales. EI crecimiento del
24,8% en la inversion en congresos tuvo sig-
nificativa incidencia en que, a pesar de la
baja del 10,6% en la inversion feria!. la acti-
vidad promediada haya tenido una suba del
4,6%. Aunque ponderandolo con la inflacion,
ese dato no implica crecimiento real.

18 Resultados 2009 y Proyecciones 2010.
Empresarios de primera linea consideraron "per
sitivo, dentro de sus vaivenes" al ario pasado, y
expresaron expectativas favorables para este.

Centrales Shanghai 2010 en marcha. China y varios
parses ya inauguraron sus pabellones. Visita
virtual en un informe exclusivo a la gran cita
con la civilizacion.

49 Vacio de propuestas. EI concurso para la rea-
lizacion del pabellon argentino en Shanghai
2010 fue declarado desierto, luego de haber
side convocado con 11 meses de demora.
Argentina, al 1 de marzo, ni siquiera contrato
a la empresa encargada del diserio y geren-
ciamiento operativo.

78 Marketing de verano. En la playa comenzo la
reactivacion. Las acciones promocionales de las
empresas, especial mente las automotrices, fue-
ran un indicador de recuperacion economica,
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