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CARACTERIZADA POR lA REunUZACION Y lA MEZCLA, lA
''WEB SEMArmCA" SE tIARA REAUDAD CUANDO lAS NUEVAS
TECNOLOGiAS MODlFIQUEN SU ESTRUcnJRA Y lA ORDENEN
ENTORNODEESTlNDARE~TRANSFORMANDOlAENUNA
GRAN BASE DE DATQS INTERCONECTADA CON EL MUNDO
REAL, Y DOTlNDOlA DE INTEUGENCIA PARA COMPRENDER EL
SIGNIFICADO DE lA INFORMACION E INTERAcnJAR CON LOS
USUARIOS. UNA WEB ABIERTA, UBICUA, CAPAZ DE INTERPRETAR
lAS NECESIDADES DE lA GENTEY OFRECERLE UNA EXPERIENCIA
PERSONAUZADA, MAs PRODUcnvA E INTUmvA.

ALGUIEN QUE PUEDE CONSIDERARSE UN ADElANTADO
ES STEPHEN WOLFRAM, CREADOR DE WOLFRAM ALPHA,
SITIO QUE INAUGURA lA CATEGORiA DE "MOTORES DE
CONOCIMIENTO" .

PERO TAMBIEN HAY EMPRESAS PIONERAS -NOVARll5, PFIZER,
BEST BUY, CHEVRON, MERCK, RENAULT, lA BBC, ENTRE OTRAS-
QUEYAESTlN INTEGRANDOESTlNDARESSEMANTICOS
A SUS SISTEMAS DE INFORMACION PARA ESTRUcnJRAR ~\
Y ADMINISTRAR EL CONOCIMIENTO DlSPERSO, CREAR
APUCACIONES ONUNE CON MAYOR RAPIDEZ, COlABORAR
CON OTRAS ORGANIZACION~ TOMAR MEJORES DECISIONE5,
REDUCIR LOS COSTOS DE INFRAESTRUcnJRA DE IT, E IMPuLSAR
EL DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS Y SERVICIOS.


