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Un producto de

Abierta. Uhicua. Inteligente. Capaz de comprender el lenguaje
natural e interpretar las necesidades del usuario.

Novartis, Pfizer, Chevron, Merck, Renault: pioneras en advertir
que 1a “tecnologia semantica” es mas que una promesa.
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Argentina $ 65 - Caribe y Centroamérica, Venezuela, Peru, Paraguay, Ecuador, Bolivia y Colombia: US$ 16,5 + Costos de envio.
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Dan Ariely

Elautor de Predictably Irrationaly The
Upside of Irrationalityhabla del lado
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Social Media and Collaboration
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de Barcelona, Espana.
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Doing Both, Inder Sidhu; Practically
Radical, William C. Taylor; Building a
Successful Family Business Board,
Jennifer Pendergast, John Wardy
Stephanie Brun de Pontet; Managing
Knowledge Assets, Creativityand
Innovation, Dorothy A. Leonard.
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Sam Walton, el inconformista.

CARACTERIZADA POR LA REUTILIZACION Y LA MEZCLA, LA

“WEB SEMANTICA” SE HARA REALIDAD CUANDO LAS NUEVAS
TECNOLOGIAS MODIFIQUEN SU ESTRUCTURAYY LA ORDENEN
ENTORNO DE ESTANDARES, TRANSFORMANDOLA EN UNA

GRAN BASE DE DATOS INTERCONECTADA CON EL MUNDO

REAL,Y DOTANDOLA DE INTELIGENCIA PARA COMPRENDER EL
SIGNIFICADO DE LA INFORMACION E INTERACTUAR CON LOS
USUARIOS. UNAWEB ABIERTA, UBICUA, CAPAZ DE INTERPRETAR
LAS NECESIDADES DE LA GENTEY OFRECERLE UNA EXPERIENCIA
PERSONALIZADA, MAS PRODUCTIVA E INTUITIVA.

ALGUIEN QUE PUEDE CONSIDERARSE UN ADELANTADO
ES STEPHEN WOLFRAM, CREADOR DE WOLFRAM ALPHA,
SITIO QUE INAUGURA LA CATEGORIA DE “MOTORES DE
CONOCIMIENTO”.

PERO TAMBIEN HAY EMPRESAS PIONERAS —NOVARTIS, PFIZER,
BEST BUY, CHEVRON, MERCK, RENAULT, LA BBC, ENTRE OTRAS—
QUE YA ESTAN INTEGRANDO ESTANDARES SEMANTICOS

A SUS SISTEMAS DE INFORMACION PARA ESTRUCTURAR

Y ADMINISTRAR EL CONOCIMIENTO DISPERSO, CREAR
APLICACIONES ONLINE CON MAYOR RAPIDEZ, COLABORAR

CON OTRAS ORGANIZACIONES, TOMAR MEJORES DECISIONES,
REDUCIR LOS COSTOS DE INFRAESTRUCTURA DE IT, E IMPULSAR
EL DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS Y SERVICIOS.
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