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SIGLO PASADO

La mercadotecnia como
estrategia de ventas

Beneficios de una herramienta eficaz a la hora de
incrementar las ventas. Pagina web, folleteria, mail
y telemarketing, entre otras opciones

El Departamento de Asesoramiento Pyme (DAP) brinda
informacién en materia de cobertura acorde requerimientos,
costos y caracteristicas del servicio
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