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126 Marketing
1261 La otra cara del posicionamiento.

132 I Las marcas. Oscila el pendulo de la

crisis y la oponunidad.

Medicina prepaga. Invenir, mientras se

espera la reglamentaci6n de la nueva ley.

Tecnologfas esenciales por necesidad de

supervivencia.

Comercio electr6nico: crece a 50% anual

y supera 10s $11.000 millones.

EId6lar, protagonista
excluyente

Oportunidad para las marcas dellujo
Mientras las potencias europeas continuan su

agonia en el proceso de derrumbe financiero,

los paises emergentes de esta pane del mundo

coquetean con las grandes marcas del lujo in-

ternacional y se muestran como sus potenciales

anfitriones. Las claves y los secretos de las ex-

clusivas firmas para cuidar el valor y el prestigio

de su imagen.

La nueva encuesta de la marcas dellujo fue

dominada otra vez por marcas de autos,

encabezadas por Lamborghini y Porsche.

Tambien se destacaron el Dom Perignon, los

Rolex, Polinesia y las lapiceras Montblanc. Casi

Revoluci6n en Personal,
cada persona es un logo

EI cambio de imagen de la

empresa de telefonia m6vil

muestra que hay mucho mas

en una identidad marcaria que solamente ele-

mentos graficos. Estrategia, managementy apli-

caci6n al marketing de una marca que tom6 la

individualidad como bandera. EI centro de la

108

estrategia es el proceso de innovaci6n. Es que

"cada persona es un mundo".

500 empresarios evaluaron 250 marcas de 30

categorfas diferentes.

Comercio electr6nico: crece a 50% anual
y supera los $11.000 millones
Sus transacciones aumentan sobre la base

del alza de los usuarios de Internet y de las

opciones de medios de pago, pero tam bien de

las empresas que comercializan sus productos

y servicios en la red y de las que ofrecen des-

cuentos. Se estima que el comercio eleetr6nico

en nuestro pais representa 8,3 % del correspon-

diente a America latina y el Caribe.

Ser el banquero del mundo y el unico emisor

de la divisa global tiene sus beneficios, como

bien 10 sabe EE.UU. desde hace mas de seis

decadas, cuando logr6 tan empinada situaci6n

internacional. En buena medida, esta excepcio-

nal situaci6n 10 aisl6 de las mas duras real ida-

des econ6micas que debieron afrontar los otros

paises. Esa hegemonfa ya no esta tan clara.

Enmedicina prepaga, se invierte mientras
se espera la reglamentaci6n

Imponantes jugadores como Swiss Medical,

Medicus y Medife preven continuar con sus

desembolsos, no obstante las dudas sobre la

sustentabilidad del sector, argumento que se ;:;
N

aduce ante la falta de reglamentaci6n de la nor- 1i
ma 26.682. Todos los aetores aspiran a que las ffi

·u
nuevas medidas sean racionales y equitativas, ~

-0
para la permanencia y el crecimiento del sector. ~
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