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:Es la Argentina el espejo
para que se mire Grecia? -

La coincidencia interesante es que ambos casos
muestran un dato comun: aqui se creyé que
con la convertibilidad se resolvian todos los
problemas econémicos; alli se pensé que la
incorporacion a la UE era la solucién. Eran
fantasias similares. Uina combinacion que deja
a merced de los mercados financieros. En este

punto, ninguna alternativa resulta sin costos.

-

W

Vivir en periodos
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32

Maastricht (1992). En vez de ello, sus dirigen-

ni siquiera tiene divisa tinica y nun-
ca pudo cumplir con el acuerdo de

tes siguen sin ponerse de acuerdo, por lo me-
nos hasta la cumbre del G-20 este noviembre.
Basto el colapso de Grecia para hacer tambalear
primero la periferia (Portugal, Irlanda, Estonia,

Chipre) y, luego, a Espana e Italia.

Alberto Pizzi, de Kraft Foods
Innovacion y planificacion para saber
hacia adonde va el consumo

Una entrevista al nimero uno de una empresa

que opera en la Argentina suele versar sobre te- ="

mas de negocio, pero también -inevitablemen- | M
te— sobre topicos de management. Los temas de
negocio comprenden los factores del entorno
que afectan la organizacion; los contenidos

de la estrategia: mercado, clientes, productos,

competencia, recursos, etc.

Electrodomeésticos:
en la vanguardia
del crecimiento

9 La facturacion de la industria, solo en el mer-
cado local, se aproxima a $24.000 millones,
apuntalada por el auge de la demanda: nada
menos que uno de cada dos consumidores estrena un
electrodomeéstico al afio. La fuerte apuesta en el pais del
principal jugador mundial es otro dato que califica el
presente de la actividad.

Airbus, a la conquista de América

Cuando se paro en la linea de largada, en

1974, el lider del mercado ya llevaba 58 afios
fabricando aviones, por lo que el continente
estaba lo suficientemente abastecido por los
productos Boeing. Eso hizo, sin duda, que el
fabricante europeo debiera esforzarse mas y
aplicar el doble de empuje a sus motores para
ponerse a la altura de su competidor estadouni-
dense en el mercado americano

Mercado Noviembre 2011




