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Las mejores empresas de la década
La performance de las que cotizan en Bolsa

Grant Thronton Argentina y Mercado presentan un
ranking sobre el desempeno histérico de las mayo-
res empresas que cotizan en bolsa en la Argentina.
El trabajo -arduo y original- analiza simultinea-
mente la evolucion de 10 indicadores. No se trata
de medir a las empresas por su tamaio en valores
absolutos ni tomar exclusivamente en cuenta va-
riables como el crecimiento en ventas o la evolu-
cién de activos o inversiones, sino de analizar en

conjunto, con una metodologia especifica y espe-
cialmente elaborada, una serie amplia de ratios y

poner a competir a las empresas en una nueva di- 6 6 ; i
mension. 5

Valores de esta
época, en busca
de la felicidad

En el pasado, abordar la realidad de los mercados
era mucho més simple: identificar los gustos de con-
sumidores y sus estilos de vida se acotaba a la reali-
dad de marcos de referencia mas definidos, institu-
ciones mas estables y decisiones mas previsibles y
extendidas en el tiempo. Hoy, los nuevos contextos
engendran signos mucho mds ambiguos, escenarios
menos estables, destinos mas inciertos. ;Como en-

contrar definiciones y certezas?

Radiografia de la medicina privada

En la Argentina, el gasto en salud representa casi
10 puntos del PBI. Ya el afio pasado superé los
$100.000 millones y crece a un ritmo que, como
minimo, viene empardando a la inflacién.

Fl sector de la medicina privada cubre, en total, a
unas 4,6 millones de personas (casi 12% de la po-
blacién total), que generan un gasto en salud de
$12.807 millones. En un mercado concentrado, bus-
ca crecer en nuevas dreas de negocios. Pocas inver-
siones, distintas estrategias y nuevos desafios.

Gestion de cobranzas y recupero de deudas
La profesionalizacion de un sector del crédito

No es una actividad novedosa. Pero desde hace unos afos, las empresas que con-
1 3 0 forman este segmento han apostado por un desarrollo formal y profesional, que les ha
permitido absorber la demanda de carteras morosas de grandes clientes; bancos, telcos,

retailers, utilities y empresas de servicios financieros.

Facundo Etchebehere, de Nobleza Piccardo
Dar la cara por la industria del cigarrillo

El gerente de Asuntos Corporativos de la firma se
sabe y reconoce vocero de un sector controversial.
Pero defiende sus principios: dice que puede ha-
cerlo porque la industria cambid radicalmente y es
mas responsable. No esquiva preguntas. Y parece sa-
ber a dénde quiere ir y como llegar.
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