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La certificacién de ASORA a su “Sistema de Gestion de
la Calidad IRAM-ISO 9001:2008" alcanza también a
FITECMAy a la edicion de ASORA Revista.
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08 - NOTA DE TAPA

Madera y tecnologia seran protagonistas
en la edicion récord de FITECMA 2009

Del 7 al 11 de julio proximo tendra lugar en La Rural, Predio Ferial de Buenos Aires, la 92
edicion de FITECMA. En los 30.000 m? que cubrira la exposicion, los visitantes tendran la
oportunidad de tomar contacto con mas de 200 expositores de 25 paises y mas de 400
marcas representadas, las que exhibiran la mas variada gama de productos y soluciones
tecnoldgicas para la optimizacion de los distintas etapas de cada una de las industrias de
la cadena de valor madera - muebles. Ademas, FITECMA acercara todas las innovaciones
en materia de investigacion, seguridad, informatizacién y automatizacion de procesos
productivos. En un extenso programa de actividades especiales que se desarrollaran en
la feria se destacan, “La Plaza de la Madera”; “La carpinteria modelo”; “El I Congreso de
Construccion en Madera”. Suplemento especial con todas las novedades que se presen-

taran en la feria.

50- EMPRESAS

El proyecto chaquefo Hipermueble
lanzo su segunda etapa i

Luego de la apertura del showroom “Veta
Noble” en el mes de diciembre en la Ciudad
de Buenos Aires, el proyecto impulsado por
el gobierno del Chaco obtuvo la habilitacion
del local para la venta directa al publico. La
accion forma parte del relanzamiento del
“Programa Hipermueble”, que incluyo el co-
mienzo de la segunda etapa de inscripcion
para aquellas empresas que quieran sumar-
se para desarrollar nuevos prototipos de
muebles con alta calidad de terminacion y
disefo. Ademas, el proyecto avanza en su
llegada al mercado interno y una presencia
fuerte a nivel publicitario.

64- DISENO

El Salon del Mueble de Milan:
seduccion a la italiana

El “Salone del Mobile” de Miléan conserva in-
tacta su convocatoria: 313.385 personas Vi-
sitaron su 482 edicion, entre el 22 y 27 de
abril, y a pesar del derrumbe econémico
mundial, estos maestros del marketing
apostaron a mas, contagiando al visitante
imperiosos deseos de cambio. La estrategia
profundizo la idea que venia trabajéandose en
anteriores salones en los valores en que ba-
san su identidad: calidad, estilo, rechazo al
facilismo. El otro frente de ataque, el disefio
atractivo, seductor, no exento de frivolidad,
lo conformarian las pequefias piezas de gran
produccion, también perfectas pero adecua-
das por su escala a ser mas accesibles; de-
jando todavia un margen interesante para
otros tantos nichos que albergan publicos
bien diferenciados.
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58 -INTERNACIONAL

Desarrollo de nuevos mercados
para productos de madera

La “Primera Convocatoria de Embajadores
Argentinos” llevada adelante por el gobierno
nacional en marzo abrié una oportunidad pa-
ra los productos de madera argentinos de in-
sercion en nuevos mercados.

FAIMA inicio contactos con 21 representacio-
nes diplomaticas identificadas como de inte-
rés por la ubicacion de las mismas y el posi-
ble potencial para préximas acciones de pro-
mocion comercial de productos de madera,
tanto de primera y segunda transformacion,
como también de bienes finales. Entre los
destinos que presentan mejores posibilida-
des estan los paises de Medio Oriente.

76- FORESTOINDUSTRIA

Misiones tendra nuevo sistema
de informacion forestoindustrial

A fines de abril, en la Casa de Gobierno de la
Provincia de Misiones, se presentd el
Proyecto de Desarrollo del Sistema de
Informacioén Foresto-Industrial Provincial
(SIFIP). El objetivo del mismo, es dar una
respuesta precisa y actualizada a producto-
res, industria instalada e inversores, sobre
la cantidad de bosques, especies, disponibi-
lidad y consumo de materia prima actual,
datos que se consideran imprescindibles pa-
‘ra la toma de decisiones en el mediano y lar-
go plazo. El Proyecto que tendra una dura-
cion de nueve meses, fue elaborado entre la
subsecretaria de Desarrollo Forestal del
Ministerio del Agro y la Produccion de la
Provincia, y la Facultad de Ciencias
Forestales de la Universidad Nacional de
Misiones (UNaM).
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